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. ENNLGH QUAVITY → FASTER ITERATION p . 125

° COMPTABILITAT DE LA INNOVACIÓ p . 135

° MVP → PUNT INICIAL ,
ACONSETWIR DADES

° OPTIMITZACIONS
, MILLORES PER ARRIBAR AL IDEAL
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• FACTORS PER A LA INNOVACIÓ p .
273 - 276
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. MÉTODE CIENTTRIC : hipotisis - experimente - conchrsió
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